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Prof. univ. habil. dr. Stefan Vladutescu

1. Operatiile discursive ale persuasiunii. Studiu de caz

2. Principalele forme ale minciunii. Studiu de caz (“Lie to me”)

3. Modelul interactional al comunicarii. Studiu de caz (Wilbur Schramm, Scoala de la Palo Alto)
4. Subinteles, implicatura si presupozitie in comunicarea verbala. Studiu de caz

5. Specificul minciunii in conceptia lui Paul Ekman. Studiu de caz ("The Invention of Lying”)

Prof. univ. dr. Mihaela Cecilia Popescu

1 Tehnici si strategii discursive in campaniile de publicitate

2 Actele de limbaj In discursul publicitar romanesc actual. Studiu de caz.

3 Mentalitatea prin publicitate. Studiu de caz.

4.  Atenuarea ilocutionara in discursul mediatic/politic romanesc: forme si strategii discursive.

5 Exprimarea evidentialitatii citationale in presa scrisd romaneasca actuala

6 Semiotica culorilor in campaniile publicitare la produse alimentare. Strategii si efecte
perlocutionare

7. Functia persuasiva in discursul electoral romanesc actual: forme si strategii de actualizare

8. Comunicarea verbald versus comunicarea non-verbald: asemanari si deosebiri. Studiu de caz.

Prof. univ. dr. Adrian Otovescu

1. Retelele sociale si transformarea comunicarii publice n randul tinerilor

2. Discursul public despre inteligenta artificiala: perceptii, temeri si reprezentari sociale

3. Comunicarea institutionala si Increderea sociala: relatia dintre administratie si cetateni

4. Influenta liderilor de opinie online asupra comportamentului de consum al tinerilor

5. Comunicarea crizei si solidaritatea sociald: studiu de caz in contextul pandemiei COVID-19
6. Imaginea minoritatilor In mass-media: intre stereotip si reprezentare sociala

Prof. univ. dr. habil. Gabriela Pasarin

1. Promovarea imaginii personale prin presa. Studiu de caz



Televiziunea — intre relatia comunicativa si ,,vedetizarea”.

Persuasiune si manipulare -forta de impact a mesajului audiovizual
Programele de divertisment in televiziune. Studiu de caz

Contractul de informare in comunicarea mediatica (de la stiri la talk-show)
Publicitatea in programele de televiziune — intre informare si divertisment
Manipularea prin presad. Studiu de caz

Jurnalistul de televiziune — imagine persuasiva in spatiul public. Studiu de caz
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Vedeta de televiziune- intre imagine dezirabila si imagine indezirabila. Studiu de caz

Conf. univ. dr. Alexandra lorgulescu
1. Importanta mass-mediei in societatea contemporana
2. Eficienta relatiilor publice in sectorul activitatilor de voluntariat si al O.N.G.-urilor. Campanii
umanitare.
. Consumatorul si loialitatea fata de brand-uri.
. Consecintele crizei mediatice asupra imaginii unei organizatii.

. Tehnici de comunicare si persuasiune in domeniul publicitatii.
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6. Tendinte actuale in PR si publicitate.

7. Reclama — parte componenta a relatiilor publice.

8. Campania de relatii publice — intre teorie si practica.
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. Tehnici de elaborare a mesajului publicitar.

Conf. univ. dr. Mihaela Marcu

1. Aspecte ale civilizatiilor antice reflectate in publicitate

2. Ancheta sociologica si rolul ei in cercetarea de tip cantitativ
3. Unitate si varietate la nivel organizational

4. Aspecte ale functiilor indeplinite de relatiile publice

5. Interviul intre dialog si performanta jurnalistica

6. Culturi nationale, culturi organizationale

7. Comunicarea corporatista si rolul ei in viata organizatiilor
8. Tehnicile de relatii publice si mass-media

9. Relatiile publice si psihologia

10. Actualitatea metodelor de cercetare in domeniul stiintelor comunicarii

Conf. univ. dr. Alina Tenescu

1. Publicitate, brand, strategii de marketing



. Comunicarea 1n social media

. Comunicare, publicitate, social media

. Publicitatea parfumului

. Publicitatea accesoriilor vestimentare

. Comunicarea, publicitate si stereotipuri culturale

. Publicitatea automobilelor
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. Publicitatea 1n industria cosmeticelor

Lect. univ. dr. Elena Opran

1. Schimbarea organizationald si managementul informatiei

2. Leadership si comunicarea 1n organizatii (definitia conceptului de leadership, abilitatile unui
lider, stilul de conducere, climatul organizational, avantaje si dezavantaje ale comunicarii
manageriale, retelele de comunicare)

3. Particularitati ale discursului publicitar ca material de relatii publice

4. Comunicarea organizationald interna si sistemul circulatiei in unitati de invatdmant academic

5. Instrumente de comunicare organizationald internd (instrumente de comunicare, de tipul
sotfware, aplicatii si rolul lor)

6. Textele de relatii publice — acte de comunicare persuasiva (textele de relatii publice, definitia
persuasiunii, aplicarea persuasiunii in materialele de relatii publice)

7. Beneficiile programelor de comunicare interna in spatiul organizational

Lect. univ. dr. Dana Naidin

Magie, vrajitorie si religie populara: perspective antropologice
Cultura retelelor de socializare — o analiza antropologica
Caracteristici ale societdtii contemporane

Obiceiuri si traditii In societatea de azi

Repozitionarea valorilor morale si sociale in societatea de azi

Antropologia gastronomica contemporand
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Evolutii s1 schimbari comportamentale din perspectiva antropologica



